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Bachelor (BA)

Modul SPM 3: Handlungsfeldbezogene marktorientierte Grundlagen
Bezeichnung der Kurseinheit: Sport und Medien

Semester 5. Lehrsprache deutsch
Semesterwochenstunden 2. Vorgesehene GruppengréfRe 25
Kontaktzeit 32 Leistungspunkte (ECTS) 2
Selbststudium: 28

Dozent/in: Prof. Dr. Lutz Thieme

Kurzbeschreibung der Veranstaltung

Lernziel: Die Studierenden orientieren sich im Netzwerk von Medien, Wirtschaft und Sport.
Dabei sollen sie Funktionen, Selbstverstandnis und Wirkungen von Medien im
Sport kennen lernen und fir die eigene Arbeit nutzbar machen. Die fiir den Um-
gang mit Medien erforderlichen Kenntnisse und Fertigkeiten in ausgewahlten jour-

nalistischen Formen sollen exemplarisch erprobt werden.

Inhalte: Auf der Grundlage von Kenntnissen und Modellen zur Medienwirkung werden die
Funktionen der Medien im Sport diskutiert und auf die Medienarbeit im Sport an-
gewandt. Dabei werden verschiedene journalistische Formen vorgestellt, betrachtet

und eingelbt.

Methode: Fragend-entwickelnder Unterricht in seminaristischer Form, Gruppenibungen,

Gruppenarbeiten, Formen des reflektierten Selbstlernens, praktische Ubungen.

Vermittelte
Schliissel-

qualifikationen: Prasentationsfahigkeit, Diskussionsfahigkeit, Problemstrukturierung, ErschlieBung

wissenschaftlicher Literatur

Empfehlung:

Bewertung: Hausarbeit (50%) und Anfertigung einer Pressemappe (50%); Zulassungs-
voraussetzung ist die Losung einer komplexen Aufgabe und deren Prasen-

tation in der Medienwerkstatt.
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