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Prof. Dr. Lutz Thiem

Die Studierenden werden befahigt, die im bisherigen Studium erworbenen
theoretischen Kenntnisse zum Marketing und zum Dienstleistungsmarketing
auf die Sportbranche anzuwenden sowie zusétzliches theoretisches Wissen
und praktische Erfahrungen im Sportmarketing zu akkumulieren und unter
verschiedenen Problemzugangen einzuordnen und anzuwenden.

Die Veranstaltungsreihe Sportmarketing folgt einem integrativen Konzept.
Anhand typischer sportmarketingrelevanter Perspektiven werden die Grund-
satze des Sportmarketing erlautert sowie fir die jeweiligen Facetten vertieft.

Eingeschriebener Studierender am RheinAhrCampus fiir den Studiengang
Sportmanagement im 4. Semester. Studierende héherer Semester und ande-
rer Studiengéange konnen teilnehmen, sofern Platze zur Verfligung stehen.
Keine formalen inhaltlichen Voraussetzungen.

fragend-entwickelnder Unterricht, Gruppenarbeit
wird noch bekannt gegeben
kein Material

Hermanns/Riedmduller: Management Handbuch Sport-Marketing, 2001.
Bauer: Marketing fur Sportverbénde und Vereine, 2000.

Wolf: Marketing fir Vereine, 1996.

Freyer: Sport-Marketing - Handbuch fir marktorientiertes Management im
Sport, 2003.
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