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S 790 Sport und Medien

Termin/Uhrzeit:

Dienstag 11.45 bis 13.15 Uhr

Raum: A 016
Semesterwochenstunden: 2

Semester: 7

Dozent/-in: Prof. Dr. Lutz Thieme

Kurzbeschreibung der Veranstaltung

Lernziel:

Inhalte:

Voraussetzungen:

Methode:

Bewertung:

Material:

Die Studierenden orientieren sich im Netzwerk von Medien, Wirtschaft und
Sport. Dabei sollen sie Funktionen, Selbstverstandnis und Wirkungen von
Medien im Sport kennen lernen und fiir die eigene Arbeit nutzbar machen.
Die fur den Umgang mit Medien erforderlichen Kenntnisse und Fertigkeiten
in ausgewdhlten journalistischen Formen sollen exemplarisch erprobt wer-
den.

Auf der Grundlage von Kenntnissen und Modellen zur Medienwirkung wer-
den die Funktionen der Medien im Sport diskutiert und auf die Medienarbeit
im Sport angewandt. Dabei werden verschiedene journalistische Formen
vorgestellt, betrachtet und eingelibt.

Eingeschriebener Studierender am RheinAhrCampus fir den Studiengang
Sportmanagement im 7. Semester. Studierende im Hauptstudium kénnen
teilnehmen, sofern Platze zur Verfiigung stehen.

Fragend-entwickelnder Unterricht in seminaristischer Form, Gruppentbun-
gen, Gruppenarbeiten, Formen des reflektierten Selbstlernens, praktische
Ubungen.

Jeder Studierende fertigt eine Arbeitsmappe mit einer Pressemitteilung, ei-
nem Bericht, einer Nachricht und einem Kommentar an. Jede Gruppe von
Studierenden 18st eine komplexe Aufgabe und préasentiert die Ergebnisse in
der Medienwerkstatt.
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