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Kurzbeschreibung der Veranstaltung

Lernziel: Die Studierenden werden beféhigt, die im bisherigen Studium erworbenen theore-
tischen Kenntnisse zum Marketing und zum Dienstleistungsmarketing auf die
Sportbranche anzuwenden sowie zusatzliches theoretisches Wissen und praktische
Erfahrungen im Sportmarketing zu akkumulieren und unter verschiedenen Prob-

lemzugéngen einzuordnen und anzuwenden.

Inhalte: Die Veranstaltungsreihe Sportmarketing folgt einem integrativen Konzept.
Anhand typischer sportmarketingrelevanter Perspektiven werden die Grund-

satze des Sportmarketing erldutert sowie fur die jeweiligen Facetten vertieft.

Methode: Fragend-entwickelnder Unterricht in seminaristischer Form.

Vermittelte
Schlussel-

qualifikationen: Prasentationsfahigkeit, Diskussionsfahigkeit, Problemstrukturierung, ErschlieBung

wissenschaftlicher Literatur

Empfehlung:

Bewertung: Klausur unter Verwendung aller Unterlagen. Zur Zulassung zur Klausur ist die Be-
teiligung an einer Prasentation notwendig.

Literatur: Hermanns/Riedmuller: Management Handbuch Sport-Marketing, 2001.

Bauer: Marketing fur Sportverbande und Vereine, 2000.
Wolf: Marketing fur Vereine, 1996.

Freyer: Sport-Marketing - Handbuch fur marktorientiertes Management
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