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I Zur Studie II III .}
Die Studie:
» Entwicklung durch das ISS mit Unterstiitzung der Sportbusiness Gruppe von
Deloitte

» Schriftliche Befragung im Juli/August 2007
» n = 131 / Ricklauf 20,4%
> 37% Sport, 26% Agenturen, 13% Medien/IT, 23% sonstige Unternehmen

Ziel: Entwicklung des Deutschen Sportmarketing Index (DSMI)
» branchenbezogener Konjunktur-Prognose-Index (vgl. Ifo Geschaftsklimaindex)

» Nutzen:
¢ Umfeldanalysen erweitern
e Trends abbilden
e Strategische Investitionsentscheidungen absichern

» Umsetzung (1 mal jahrlich)
» Erstmalige Veroffentlichung im Jahr 2008 (3. Jahr)
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Wie entwickeln sich die Sportrechte in Deutschland in 2007/2008?
Geschitzte Entwicklung der Sportrechte 2007/08
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Wie entwickeln sich die Sportrechte in Deutschland bis 20107
Entwicklung der Sportrechte 2007 - 2010
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Wie entwickelt sich die TV-Prasenz der Sportligen in der Saison 07/08?

Geschitzte Entwicklung der TV-Prasenz
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Wie entwickeln sich die Einnahmen im Sponsoring in den Sportligen (07/08)?

Geschitzte Entwicklung der Sponsoringrechte
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Wie entwickeln sich die Einnahmen aus der Vergabe der TV-Rechte?
(fur die jeweils nachsten Verhandlungszeitréaume)

Geschitzte Entwicklung der TV-Rechte
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Wie entwickeln sich die Einnahmen aus der Vergabe der Internet-Rechte?
(fur die jeweils nachsten Verhandlungszeitrdume)

Geschatzte Entwicklung der Internet-Rechte
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Wie entwickeln sich die Einnahmen aus der Vergabe der Mobile-Rechte?
(fur die jeweils nachsten Verhandlungszeitréaume)
Geschatzte Entwicklung der Mobile-Rechte
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Welche ,Mobile-Produkte™ erzielen hohe bzw. niedrige Entgelte bei
den Konsumenten?

Rangfolge der Mittelwerte aus den Noten 1-6 (Rang Studie 2006)

1. Highlights Handy TV 2,58 8. Single-Sport Portale 3,10 (7)
2. Sportwetten 2,60 (2) 9. Ticketauktionen 3,18 (8)
3. Club-Portale 2,66 10. Games 3,29 (3)
4. Ringtones 2,83 (1) 11. Ausfihrl. Berichte Handy TV 3,34

5. Live Handy TV 2,88 (10) 12. Multi-Sport-Portale 3,35 (15)
6. News-SMS 2,93 (6) 13. Lizens. Hardware 3,43 (16)
7. Wallpapers 3,08 (5) 14. Voting 3,81 (14)
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I II III Zusammenfassung ) |

> Der Sportrechtemarkt wachst weiter: 60% der Entscheider erwarten ein Wachstum
in der Sponsoring- und Internetvermarktung, 50% im Mobilebusiness aber nur 40% im
TV-Rechtemarkt.

» Wahrend Handball auf steigende TV-Reichweiten und Erlése aus der Sponsoring- und
TV-Vermarktung hoffen darf, sind die Prognosen fiir die BBL und DEL weniger
optimistisch.

» Fir die TV-Vermarktung der DFL erwarten 3 der Befragten weiterhin steigende
Erldse.

» Mehr TV-Zuschauer fiir 2. Liga: Mehr Experten erwarten fir die 2. Liga als fir die 1.
Liga eine Zunahme der TV-Prasenz.

» Das DFL-Mobile-Business gefolgt von der Internetvermarktung haben die
hochsten Anteile der Befragten, die in diesem Segment steigende Einnahmen erwarten.

> Bei den Mobile-Produkten, die zuklinftig von den Fans genutzt werden, stehen
insbesondere kurze Handy TV-Highlightberichte, Sportwetten und Clubportale im
Fokus.

» Fur die Zukunft bis 2010 prognostizieren die meisten Insider steigende Einnahmen
durch das Internet- und Mobilebusiness.
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